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基于眼动实验的骑行服上衣色彩搭配
陈子豪，罗钰颖，谢    政，李佳娜

（广东工业大学    艺术与设计学院，广东    广州  510038）

摘要: 为了解消费者对骑行服色彩搭配的偏好, 为相关服装企业的设计开发提供参考, 基于市场品牌调查、问卷调查,
制定2种色彩搭配和3种色彩搭配的骑行服上衣实验样本, 通过眼动仪获得消费者在不同的实验样本的各个区域的注

视时间、始看时间的数据, 并用SPSS(Statistical Product and Service Solutions)软件对数据进行方差分析. 研究结果表明,
2种色彩搭配中, 在底色相同、点缀色不同的情况, 消费者对各区域的注视时间没有显著差异; 但在底色不同、点缀色

相同的情况, 消费者的关注时间则出现显著差异. 表明对2种色彩搭配的骑行服, 消费者更注重底色的选择. 另外，在

底色相同的3种色彩搭配的骑行服中, 消费者对各区域的注视时间有显著性差异, 表明消费者3种色彩搭配下, 对不同

的底色有着不同的点缀色偏好.

关键词: 眼动实验；骑行服上衣；色彩搭配；骑行服颜色；关注区域

中图分类号: TS941.1                   文献标志码: A                       文章编号: 1007–7162(2019)06–0024–08

Color Collocation of Cycling Jersey Based on
Eye-tracking Experiment
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Abstract: In order to better understand the cycling jersey color collocation preference with different customers and
provide relevant clothing enterprises with some valuable reference on designing and developing, the fixation
duration and beginning time of the various areas of different samples are recorded by eye-tracking apparatus and
analyzed with SPSS (Statistical Product and Service Solutions) by the means of variance based on analysis of
cycling brand and questionnaire survey, taking cycling jerseys with two and three kinds of color collocation as
experimental samples. In two kinds of color collocation, with the same background color and different ornament
color, the result shows that there is no significant difference in fixation duration between different customers.
However, with different background color and the same ornament color, the fixation duration would be quite
different. Thus, in two kinds of color collocation, customers would pay more attention to the choice of background
colors. Also, the result shows that, in three kinds of color collocation, where the background color is the same and
the ornament color is different, the intensive correlation exists between fixation duration and customers, which
shows that customers have different ornament color preferences for different background colors.
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追求健康生活理念的今天，骑行运动越来越受

到中国人的喜爱. 据调查，2017年中国自行车用户骑

行里程数增长50%，骑行运动已经仅次于跑步、健身

高频运动的第三运动[1]，骑行爱好者也呈现高学历、

高收入、高素质的“三高”年轻人群特征. 骑行服用于

户外运动和高速运动，往往色彩比较艳丽，便于起警

示作用[2]. 同时，不同的消费者也对色彩组合体现出

不同的偏好. 用户的增长和需求的差异，要求设计师

设计出同时满足用户生理和心理需求的产品[3]. 眼动

实验(Eye-tracking)，是追踪眼球在注视物品过程中的

注视时间、注视顺序和回看次数等来分析用户的习

惯偏好，目前大量使用于界面优化[4]、广告效率[5]、产
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品视觉美学量化[6]等领域中. 在国内服装设计研究领

域中，视觉追踪也用于橱窗设计[7]、内衣设计[8]、领带

和衬衫搭配设计[9]等方面.
色彩搭配是服装营销的重要一环[10]，也利于在

竞技体育中提高运动员的兴奋感和唤醒程度[11]，有

学者研究黑白色、彩色以及色彩与其他感官要素的

交互对消费者的影响[12]. 阎玉秀等[13]对特定人群和特

定的服装款式进行眼球追踪，发现消费者不同的血

型和个性对色彩有不同偏好，张苏道等[14]分别以色

系和明度为单一变量设计了仿真面料及三维模拟服

装，发现服装色系注视时间与主观喜好存在明显相

关关系. 江影等[15]把色彩和虚拟触觉结合起来，研究

电商展示网页中，羊毛衫的最佳展示效果. 国内关于

骑行服的研究重点集中在功能性方面[16-17]，也有学者

对款式优化设计[18]、时尚性和智能化设计[19]，设计要

素及其运用[20]、大学生设计需求[21]进行研究，但目前

有关骑行服色彩搭配的研究较少.
骑行服上衣(Cycling jersey)，往往是骑行服饰的

视觉中心，而且跟在裆部设置海绵、热转印有所限制

的骑行裤不同，整件骑行服上衣可以进行图案热转

印，是研究骑行服色彩搭配的良好对象. 本研究首先

根据骑行服的市场调查和问卷分析，设置出2种颜色

和3种颜色的眼动实验方案，然后获取消费者对各个

区域注视时间和始看时间等数据，再利于SPSS
(Statistical Product and Service Solutions)软件对这些

数据进行方差分析，试图从中研究消费者对骑行服

色彩搭配的偏好，为相关企业的设计开发提供参考.

1     眼动实验设计

1.1    骑行服品牌调查

随着在线购物的迅速发展，骑行服的购买渠道

不再局限于传统的线下交易. 各电商平台的骑行服

也根据消费者层次的不同，有着各式各样的产品设

计. 本次研究选取了较有代表性的几个骑行服品牌，

如日本高端品牌Pearli Zumi、英国中高端品牌的

Rapha和美国中低端品牌Primal这3个品牌，从高端到

低端，覆盖了大多数的用户人群，具有一定的代表性.
从调查情况来看，Rapha最常运用的颜色为黑

色、白色、灰色以及藏蓝色，部分款式会运用红色、焦

橙色、黄色、灰粉色和紫色. 2种和3种颜色搭配为常

见. 两种颜色搭配时，一般以黑、白、灰(无彩系)或者

饱和度偏低的颜色做底色，局部用亮色进行点缀. 或
者以饱和度较高的颜色做底色，在臂章部位用黑、

白、灰进行点缀. 3种颜色搭配的时候，往往无彩色系

(黑、灰)或者饱和度较高的颜色做底色，在臂章、袖口

及胸口进行对比色点缀，或亮色+白色(或黑)点缀. 同
时，有少量的迷彩和渐变色的款式. 超过3种颜色的

骑行服比较少见.
Pearli Zumi的款式纯色的较多，纯色的颜色又以

黑、白、灰和红色居多，或者在纯色款式的基础上，在

领口、袖口、胸口处做一些如荧光色的亮色点缀. 渐变

色也比较常见. 对于女性骑行服，还会运用到浅蓝色

及珊瑚色作底色. Primal的设计以图案印花为主，色彩

众多，以黑色为底色使用强烈的对比色为主要特征.
综上可知，目前骑行服品牌的上衣色彩搭配，主

要形式为无彩色作为底色，亮色作为点缀色；或者亮

色作为底色，无彩色作为点缀色；超过3种以上的颜

色搭配较为少见.

1.2    问卷调查

本次问卷发放230份，收回230份，有效问卷

224份. 调查人群主要为骑行者爱好者人群和年轻大

学生人群，男女比例接近1:1，性别比例均衡. 其中

23%的受访者表示曾经穿着过骑行服，又有56%的受

访者表示关注过骑行服，即有79%的受访者是目标

人群. 图1(a)调查了消费者对骑行服上衣色彩数量的

偏好，46%的受访者喜好3种颜色的搭配，37%的受访

者喜好2种颜色搭配，喜好率皆远高于另外1种、4种
和5种的色彩搭配. 因此在眼动实验中，选择2种和

3种颜色搭配作为测试对象. 图1(b)测试了两种颜色

搭配的喜好，从调查结果来看，41%的受访者喜好

“彩色+黑白灰点缀”，28%的受访者选择“黑白灰+彩
色点缀”，皆大幅度领先于另外两个选项. 因此在眼

动实验中，两种颜色搭配选择“黑白灰+彩色点缀”、
“彩色+黑白灰点缀”进行测试. 图1(c)测试了3种颜色

的搭配，因彩色数量众多，3种颜色搭配仅仅考虑黑、

白、灰为底色的情况进行调查. 从调查的结果来看，

黑、白、灰为底色的骑行服，消费者喜好使用彩色的

对比色，最受欢迎的是“黑色+对比色”，被25%的受

访者选择，“白色+对比色”喜好比例为23%，“灰色+对
比色”为16%，相邻色则出现分化，“白色+相邻色”受
到喜欢，喜好比例为25%，其他两种搭配则只有8%和

3%的喜好率.

1.3    样本确定

根据以上骑行服品牌调查可知，2种和3种颜色

搭配的骑行服在市面上最为常见，4种及以上颜色搭

配较少；从用户问卷调研可知，有83%的受访者表示
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喜欢2种和3种色彩搭配骑行服，远高于1、4、5种颜色

的骑行服，因此最后确定分为2种和3种颜色的组合

进行测试 .  2种颜色搭配又分为两种类型，“黑白

灰+彩色点缀”、“彩色+黑白灰点缀”，两种组合占据

了受访者69%的喜好率. 彩色的选择采用骑行品牌

中最常见的7种颜色. 对于3种颜色的搭配，从问卷调

查的情况来看，用户在相同底色情况下，对于两种点

缀色到底是对比色还是相邻色，没有表现出明显偏

好. 为缩小研究范围，3种颜色搭配以骑行服品牌常

见的黑白灰为底色，以蓝色为主点缀色，另外一种颜

色则从色相环蓝色的每隔30°夹角取色，来验证用户

对于对比色和相邻色的偏好程度，除此之外，蓝

色+无彩色搭配的点缀色组合也考虑进去. 因为这是

骑行服品牌常见的点缀色做法. 而且当黑色为底色

的时候，如果点缀色是蓝+白，此时点缀色白色跟底

色黑色也为互补色. 具体眼动实验样本如表1所示.
 

表 1   眼动实验样本

Table 1   Eye-tracking experimental samples

颜色数量/种 底色 点缀色

2 白、黑、灰 蓝、红、橙、绿、黄、粉、紫

2
蓝、红、橙、绿、

黄、粉、紫
白、黑、灰

3 白、黑、灰

蓝+深蓝(夹角30°)、蓝+绿(60°)、蓝+粉
(90°)、蓝+黄(120°)、蓝+橙红(150°)、蓝+橙
(180°)、蓝+黑(底色为白色时)、蓝+灰(底色

为白色时)
 
 

2     眼动实验

2.1    实验样本绘制与测试对象选择

根据确定好的颜色样本，用CorelDRAW软件进

行绘图，2种颜色搭配样本共6张图，每张图7款，共

42款，3种颜色搭配样本共3张图，每张图8款，共24款.
为了避免视觉惯性，每张相同的颜色出现的位置都

会随机打乱. 测试对象选择为年轻的大学生人群，测

试对象24人，排除项目参与人员，无色盲色弱，裸眼

视力为5.0，为排除眼镜镜片反光对于实验造成的干

扰，排除戴眼镜的测试对象[22]. 最后筛选出有效的测

试样本为20个.

2.2    实验设备与实验过程

该实验采用的设备为瑞典的Tobii，型号为X2-
60，采样频率为60 Hz，为非头盔式眼动仪. 测试前，

先向被测试者简要说明测验流程和注意事项. 被测

试者自然落座并把视线调整到屏幕中央的“+”号. 实
验过程中, 被测试者要求保持端坐浏览完全部图片，

为保证每张样本图片均有相同的感知时间, 每张图

片的呈现时间设置为6 s (时间太短不足以发现典型

特征, 时间太长造成视觉疲劳, 影响实验结果), 图片

切换中有短暂灰屏过渡, 被测试者需再次看屏幕中

央“+”号待定，以消除上一张图片对下一张图片注视

区域的干扰[23].

2.3    眼动指标选取

眼动指标的数据非常多，有关注时间、关注时间

占比、关注点数、始看时间、首次连续时间、回看次数

等，需要根据实验目的来进行筛选[24]. 本次实验选取关

注时间、始看时间两个指标进行分析. 关注时间指用

户在某个区域视线停留时间，关注得越长，表示用户

对该区域的色彩搭配的兴趣越大. 始看时间，表示首

次注视某个区域的时间，表示该区域受到用户的最先

吸引. 这两个指标已经基本可以反映用户的视觉偏好.

3     实验数据分析

3.1    2种颜色搭配的眼动数据分析

3.1.1    黑、白、灰为底色

被测试者的视线注视次数累计生产热点图，热

点图是通过在眼动仪后台按照每款衣服的轮廓选定

区域，被测试者视线每经过一次，就会被记录下来[25].
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图 1    问卷调查数据分析

Fig.1    Questionnaire analysis
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红色的区域表示受到的关注度越高，其次为黄色，绿

色的关注度最低. 从图2可知，热点图可以直观看到，

在黑、白、灰为底色时，用户的视觉的焦点基本都在

袖子的点缀色上. 图3为眼动测试的样本图. 将黑、

白、灰3组中7款骑行服的关注时间、始看时间初始数

据进行提取并整理，表2为黑、白、灰为底色时，7款骑

行服的关注时间、始看时间的均值统计表. 用SPSS软
件对原始数据进行方差齐性检验，结果其显著性水

平均大于0.05，可以进行单因素方差分析. 分别把关

注时间、始看时间的原始数据(s)作为因变量，7个点

缀色作为因子，进行单因素方差分析[26-27]，可以得出

表3.
 

(a) 白色为底色 (c) 灰色为底色(b) 黑色为底色
 

图 2   黑、白、灰底色+彩色点缀热点图例

Fig.2   Hot spots of white, black, grey jerseys collocated with different ornament colors
 
 

(a) 白色为底色 (c) 灰色为底色(b) 黑色为底色
 

图 3   黑、白、灰底色+彩色点缀眼动实验测试样本图

Fig.3   Test sample diagram of white, black, grey jerseys collocated with different ornament colors
 

表 2   黑、白、灰底色+彩色点缀的关注时间、始看时间均值统计表

Table 2   Mean statistics of dwell time of white, black, grey jerseys
collocated with different ornament colors 　　　 　　　ms

点缀色
关注时间 始看时间

白色 黑色 灰色 白色 黑色 灰色

蓝色 190.66 372.25 259.62 2 041.10 1 832.38 1 521.49

橙色 325.32 196.61 349.28 1 895.17 2 034.78 2 007.31

黄色 244.19 233.47 139.98 2 202.60 2 257.65 1 899.97

紫色 163.48 352.03 241.45 3 164.86 1 906.43 2 544.44

粉色 207.58 280.62 259.73 3 292.99 2 034.62 2 688.99

红色 275.33 251.99 209.01 2 093.93 2 189.52 3 024.63

绿色 167.55 307.75 353.49 2 658.53 2 327.07 2 169.47
 
 

表 3   黑、白、灰底色+彩色点缀骑行服的关注时间、始看时间单因

素方差分析

Table 3   Dwell time and entry time ANOVA analysis of white, black,
grey jerseys collocated with different ornament colors

变异来源 因变量 平方和 自由度 均方差 F p

点缀色(白底) 关注时间 0.431 6 0.072 0.895 0.501

点缀色(黑底) 关注时间 0.484 6 0.081 0.598 0.732

点缀色(灰底) 关注时间 0.681 6 0.113 1.181 0.320

点缀色(白底) 始看时间 21.504 6 3.584 1.152 0.336

点缀色(黑底) 始看时间 11.985 6 1.997 0.908 0.491

点缀色(灰底) 始看时间 33.426 6 5.571 2.214 0.045

由表3可知，从关注时间来看，当白色为底色时，

F (6, 133) = 0.895，p = 0.501>0.05,即白色为底色时，

各款服装的关注时间不存在明显差异. 黑色、灰色为

底色时，其p 值分别为0.732、0.320，均大于显著性水

平0.05，表明黑色和灰色为底色时，各款服装也不存

在明显的差异. 综上数据和热点图，黑白灰为底色

时，虽然用户的视觉焦点在点缀色上，但却没有呈现

出明显偏好.
从始看时间来看，灰色为底色时，F (6, 133) =

2.214，p = 0.045<0.05，表明当灰色为底色时，各款服装

的始看时间存在明显差异. 从表2来看，红色、粉色、紫

色的始看时间均值数据明显高于其他4种点缀色，这

表明，灰色为底色时，首先被点缀色为红色、粉色、紫

色的款式所吸引. 白色、黑色为底色时，其p值分别为

0.336、0.491，均大于显著性水平0.05，表明白色、黑色

为底色时，各款服装的始看时间不存在明显差异.
3.1.2    黑、白、灰为点缀色

从图4黑、白、灰为点缀色的热点图可以看到，用

户的视觉焦点并不再只集中在点缀色上，而是扩展

到整个衣身. 对黑、白、灰为点缀色的7款骑行服的关
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注时间、始看时间进行原始数据的提取和整理，得到

表4. 用SPSS软件对各款服装的关注时间和始看时间

的原始数据进行方差齐性检验，结果其显著性水平

均大于0.05，可以进行单因素方差分析，得到表5.
 

(a) 以白色为点缀 (c) 以灰色为点缀(b) 以黑色为点缀
 

图 4   彩色底色+黑、白、灰点缀眼动实验热点图例

Fig.4   Hot spots of jerseys in different background colors collocated with white, black, grey
 

表 4   彩色底色+黑、白、灰点缀的关注时间、始看时间的均值统计表

Table 4   Mean statistics of dwell time and entry time of jerseys in
different background colors collocated whith white, black,
grey 　　　 　　　 　　　 　　　 　　　 　　　 　　 ms

底色
关注时间 始看时间

白色 黑色 灰色 白色 黑色 灰色

蓝色 166.23 348.90 173.38 3 856.61 2 143.81 2 954.28

橙色 355.12 226.74 431.13 2 574.78 2 456.72 2 559.50

黄色 367.70 212.63 332.15 2 602.66 2 514.40 2 544.67

紫色 255.12 352.52 258.30 2 740.34 2 414.55 3 060.09

粉色 132.47 384.87 143.62 3 179.81 1 725.31 1 468.96

红色 243.00 283.96 391.66 2 311.68 2 546.44 2 654.63

绿色 203.33 225.04 254.94 3 425.55 2 757.52 1 650.32
 
 

表 5   彩色底色+黑、白、灰点缀骑行服关注时间、始看时间单因素

方差分析

Table 5   Dwell time and entry time ANOVA analysis of jerseys in
different background colors collocated whith white, black,
grey

变异来源 因变量 平方和 自由度 均方差 F p

底色(白点缀) 关注时间 1.090 6 0.182 2.504 0.025

底色(黑点缀) 关注时间 0.612 6 0.102 0.999 0.429

底色(灰点缀) 关注时间 1.380 6 0.230 2.182 0.049

底色(白点缀) 始看时间 11.192 6 1.865 0.514 0.797

底色(黑点缀) 始看时间 5.123 6 0.854 0.322 0.925

底色(灰点缀) 始看时间 49.010 6 8.168 2.849 0.012
 
 

由表5可知，从关注时间来看，当白色为点缀色

时，F (6, 133) = 2.504，p = 0.025<0.05，表明此时各款

骑行服的关注时间存在明显差异. 由表4可知，底色

为黄色、橙色这两款骑行服的关注时间均值明显

高于其他款式，表明点缀色为白色时，用户偏爱黄色

和橙色为底色的骑行服上衣. 当灰色为点缀色时，

F (6, 133) = 2.182，p = 0.049<0.05，表明此时各款服装

的关注时间存在明显差异. 由表4可知，底色为橙色、

红色这两款骑行服上衣的关注时间明显高于其他款

式，表明点缀色为灰色时，用户偏爱橙色和红色的骑

行服上衣. 当黑色为点缀色时，其p值为0.429，大于显

著性水平0.05，表明这种情况下，各款骑行服的关注

时间不存在明显差异.
从始看时间来看，当点缀色为灰色时，F (6, 133) =

2.849，p = 0.012<0.05，表明此时各款服装的始看时间

存在明显差异. 由表4可知，紫色和蓝色骑行服始看

时间均值远高于其他款式，表明点缀色为灰色时，用

户首先被底色为紫色和蓝色的骑行服所吸引. 当点

缀色为白色、黑色时，其p值分别为0.797、0.925，均大

于显著性水平0.05，表明在这两种情况下，各款骑行

服的始看时间不存在明显差异.

3.2    3种颜色搭配的眼动数据分析

从图5黑、白、灰为底色的3种颜色搭配的热点图

可以看到，用户的视觉焦点集中在胸间，并扩展到领

子、袖口和腰部. 对黑、白、灰为底色的8款骑行服的

关注时间、始看时间进行原始数据的提取和整理，得
 

(a) 白色为底色 (c) 灰色为底色(b) 黑色为底色 

图 5    3种颜色搭配的热点图例

Fig.5    Hot spots of three kinds of color collocation
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到表6. 用SPSS软件对各款服装的关注时间和始看时

间的原始数据进行方差齐性检验，结果均大于显著

性水平0.05，可以进行单因素方差分析，得到表7.
 

表 6   3种颜色搭配眼动数据均值统计表

Table 6   Mean statistics of dwell time and entry time in three kinds of
color collocation 　　　 　　　 　　　 　　　 　　　ms

点缀色
关注时间 始看时间

白色 黑色 灰色 白色 黑色 灰色

蓝+深蓝 183.51 208.34 354.11 2161.37 2 308.17 1 097.57

蓝+绿 341.91 204.68 95.95 812.67 2 581.93 2 883.11

蓝+粉 439.41 200.29 219.22 1 979.37 1 396.75 2 591.07

蓝+黄 253.24 157.47 151.07 2 428.41 2 829.68 2 733.65

蓝+橙红 130.81 297.38 214.80 3 567.59 2 384.08 1 871.81

蓝+橙 193.74 329.34 375.09 3 022.91 1 510.16 2 177.77

蓝+白 − 460.44 363.33 − 2 159.23 2 242.47

蓝+黑 172.80 − 257.55 2 708.23 − 2 482.35

蓝+灰 140.28 337.68 − 3 390.96 2 566.84 −
 
 

 
表 7   3种颜色搭配眼动数据单因素方差分析

Table 7   Dwell time and entry time ANOVA analysis of cycling jersey
in three kinds of color collocation

变异来源 因变量 平方和 自由度 均方差 F p

点缀色(白底) 关注时间 1.630 7 0.233 3.058 0.005

点缀色(黑底) 关注时间 1.411 7 0.202 2.151 0.042

点缀色(灰底) 关注时间 1.499 7 0.214 2.198 0.037

点缀色(白底) 始看时间 29.396 7 4.199 1.466 0.184

点缀色(黑底) 始看时间 17.097 7 2.442 1.069 0.386

点缀色(灰底) 始看时间 18.683 7 2.669 1.062 0.391
 
 

从表7可知，从关注时间来看，当白色为底色时，

F (7, 152) = 3.058，p = 0.005<0.05，表明此时各款骑行

服的关注时间存在明显差异. 由表6可知，点缀色

“蓝+粉”、“蓝+绿”均值明显高于其他数值，表明在白

色为底色的3种颜色搭配的骑行服，用户偏爱色相环

夹角为90°的中差色和夹角为60°的相邻色的款式.
这个结果跟图1(c)的市场调查等结果相互验证.

当黑色为底色时，F (7, 152) = 2.151，p = 0.042<
0.05，表明此时各款骑行服的关注时间存在明显差

异. 由表6可知，点缀色“蓝+白”、“蓝+灰”、“蓝+橙”3组
数值明显高于其他. “蓝+白”中的白色跟底色黑色为

互补色；“蓝+灰”中的灰色跟底色黑色为对比色；

“蓝+橙”中蓝色跟橙色为互补色，色相环夹角为180°.
这表明在黑色为底色的点缀色设置中，用户偏好点

缀色为互补色的骑行服，或者点缀色中有白或灰的

强烈的对比的骑行服.
当灰色为底色时，F (7, 152) = 2.198，p = 0.037<

0.05，表明此时各款骑行服的关注时间存在明显的差

异. 由表6可知，“蓝+橙”、“蓝+白”、“蓝+深蓝”的关注

时间均值均明显高于其他. “蓝+橙”中蓝色和橙色为

互补色；“蓝+白”中的白色跟底色灰色为对比色；

“蓝+深蓝”中两色为相邻色，色相环夹角为30°. 这表

明，在灰色为底色的点缀色设置中，用户偏好两个极

端，一个为最强烈的对比色，另外一个为差异度很小

的相邻色. 另外，用户也偏好点缀色中有白色的骑

行服.
从始看时间来分析，当黑、白、灰为底色时，其

p值分别为0.184、0.386、0.391，表明在这3种情况下，

用户对于各款骑行服的始看时间均不存在明显差

异，即黑、白、灰为底色的3种颜色搭配的骑行服，用

户并没有首先对哪一款表现出兴趣.

4     结论

(1) 两种颜色搭配的骑行服，以黑、白、灰色其中

一种为底色，彩色为点缀的情况，用户对各骑行服款

式的关注时间没有表现出明显差异. 灰色为底色时，

始看时间有明显差异，用户最先会被红、粉、紫3种点

缀色的骑行服所吸引.
(2) 两种颜色搭配的骑行服，以一种彩色为底

色，以白、灰色其中一种为点缀色的情况，用户对各

款式的关注时间出现明显差异. 白色为点缀色时，用

户偏爱黄、橙这两种底色的骑行服；灰色为点缀色

时，用户偏爱橙、红这两种底色的骑行服. 灰色为点

缀色时，用户的始看时间表现出明显差异，用户最先

会被紫色、蓝色为底色的骑行服所吸引.
(3) 3种颜色搭配的骑行服，以黑、白、灰其中一

种为底色，两种点缀色的情况，用户对各款骑行服的

关注时间均表现出明显差异. 白色底色时，用户偏爱

“蓝+粉”、“蓝+绿”，表明用户偏爱色相环夹角为

60°~90°点缀色组合的骑行服；黑色为底色时，用户

偏爱“蓝+白”、“蓝+灰”、“蓝+橙”，表明用户偏爱互补

色或与底色形成强烈对比的点缀色的骑行服；灰色

为底色时，用户偏爱“蓝+橙”、“蓝+白”、“蓝+深蓝”，
表明用户对骑行服偏爱有两个极端，一方面喜欢对

比最强烈的互补色，另一方面喜欢差异度很小的相

邻色.
(4) 两种颜色搭配的骑行服中，相同的底色情况

下，用户对各款式的关注时间没有表现出明显差异，

但不同底色的情况下，用户对各款式的关注时间却

表现出明显差异，这表明在一种点缀色的情况下，用
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户是根据底色来区分款式. 3种颜色搭配骑行服实验

中，底色相同，用户对各款式的关注时间却表现出明

显差异，这表明随着点缀色的增加，用户开始根据点

缀色来区分款式.
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